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PROMOGCAO DE ARQUIVAMENTO

Inquérito Civil n® 14,161.858/2018-1

Assunto: Empresa fabricante de cigarros - PHILIP MORRIS BRASIL INDUSTRIA E
COMERCIO LTDA. - Disponibilizagdo dos produtos nos estabelecimentos
comerciais em desconformidade com o artigo 3° da lei 9294/96 - Suposta

Publicidade indevida - Ndo constatagdo - Arquivamento

Trata-se de inquérito civil instaurado a partir de representagio
oferecida pela ASSOCIACAO MUNDIAL ANTITABAGISMO E ANTIALCOOLISMO -
AMATA, com noticia de que a empresa PHILIP MORRIS BRASIL INDUSTRIA E
COMERCIO LTDA. estaria promovendo suposta publicidade indevida nos locais
de venda de tabaco, mediante conduta capaz de induzir o consumidor a se

comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua saude.

Segundo consta, referida empresa estaria adotando a pratica de
disponibilizar cigarros para venda de forma ostensiva, utilizando-se de letras
estilizadas para identificagdo das marcas; divulgacdo de precos com numeros
diferenciados e textualizagbes nos mostrudrios nos quais se localizam 0s magos a

serem vendidos.

A investigada manifestou-se as fls. 94/103, oportunidade em que
afiangou que as imagens que instruiram a representacdoc representam
estritamente a exposigdo de marcas de cigarro da PMB em local de venda, sem
que as restrigdes, exigéncias e principios da Lei n° 9.294/96 e do Decreto n°
2.018/96 tenham sido violados. Salientou, ainda, que a legislagdo n3o proibe que
as marcas de cigarro tenham identidade visual e que 0s mostruéarios e expositores
contenham textualizagdo ou que as tabelas de pregos utilizem ndmeros

diferenciados ou estilizados e, tampouco, impde determinado design ou forma de
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apresentacdo destes. No mais, afirmou que a jurisprudéncia se consolidou no

sentido da inexisténcia de abusividade na publicidade veiculada na PMB, sobretudo

em razdo da extensa regulagdo constitucional, legal e administrativa. Por fim,
defendeu que a mera estilizagéo ou textuarizagdo dos expositores, desprovidos de
qualquer mensagem publicitaria, ndo tém o conddo de induzir o consumidor a se

comportar de maneira prejudicial ou perigosa a sua saude (fls. 94/103).

O CONAR foi oficiado e, em resposta, informou que ndo constam
queixas e processo administrativo para exame de tal pratica de publicidade em
ponto de venda com uso de letras estilizadas, divulgagio de precos com ndmeros
diferenciados e textualizagdo de mostrudrios pela empresa PHILIP MORRIS
BRASIL INDUSTRIA E COMERCIO LTDA. (fls. 147/148).

A ANVISA foi oficiada e, em resposta, confirmou que as imagens
dos expositores mostruarios presentes em estabelecimentos comerciais apos a
vigéncia da RDC n° 213/2018 configuram propaganda irreqular (fls. 176/177).

Realizada audiéncia para possivel celebracio de TAC, restou
esclarecido que novos expositores estavam sendo fabricados para a substituicdo
dos antigos, comprometendo-se a empresa a trazer fotos e ilustragoes graficas
dos novos modelos para exame. Foi concedido prazo para a investigada juntar aos
autos tais documentos e trazer posicionamento em relagdo a formalizacdo de TAC
(fls. 195/196).

Em manifestagdo, a empresa apresentou fotos e representacdes
graficas dos seus novos modelos de expositores, afiangando que estes estdo em
conformidade com a RDC ANVISA n°© 213/2018, vigente a partir de 25 de maio de
2018, nao empregando letras estilizadas ou textualizagdes tipicas de marca (fis.
197). Juntou documentos as fls. 198/200.

Fora designada nova audiéncia juntamente com o IC n©

14.161.952/2018, oportunidade em que as empresas afirmaram que, ao que
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entendem, a simples redagdo das marcas nas tabelas de pregos, na forma como
estao registradas no INPI, ndo configura publicidade indevida. Alegaram, ainda,
que a Lei Federal n® 9.294/96 e a RDC n° 213/2018 n&o trazem restri¢des quanto
as fontes e tamanhos de letras nas tabelas de precos, apenas a Resolugdo da
ANVISA - RDC n© 213, de 23 de janeiro de 2018, trouxe vedacgdes ao uso de
recurso visual, grafico, sonoro, sensorial, de movimento ou de iluminagao
aplicdveis aos expositores. Destacaram que é importante o uso da marca
registrada no INPI para informar o consumidor de cigarros, inclusive para fazer
frente ao mercado ilegal de tabacos. Ainda, a investigada destes autos esclareceu
que os expositores de fls. 07/09 eram anteriores a RDC n® 213/2018 da ANVISA
e, apds a referida resolugdo, houve um periodo de modificacdo dos mostrudrios no
mercado, de modo que, atualmente, os novos modelos fabricados s30 0s acostados
as fls. 198/200. Por fim, ambas as empresas informaram no possuirem interesse
na formalizagdo de TAC por entenderem ndo haver desajuste da conduta em
relagao a legislacdo vigente.

E a sintese do necessario.

O historico contido nos autos leva-nos a conclusdo de que devem
ser arquivados,

Inicialmente, verifica-se que os expositores de fls, 07/08 foram
substituidos por novos modelos pela representada, conforme fls. 197/200.

Destaca-se que as fotos de fls. 07/08 foram tiradas em outubro de
2018, poucos meses apods o advento da RDC n® 213/2018 da ANVISA, vigente a
partir de maio de 2018. Nesse sentido, é razoavel que tenha havido um periodo
de transicdo para a uniformizagdo dos mostrudrios em todo pais, ante a vasta

dimensdo do territdrio nacional.
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Posto isso, tem-se que nos novos modelos de expositores (fls.
198/200) subsistem, apenas, a tabela de precos ostentando as marcas na forma

registrada no Instituto Nacional de Propriedade Industrial - INPI.

De acordo com a definicdo dada pelo Instituto Nacional de

Propriedade Industrial - INPI, “Marca é& todo sinal distintivo, visualmente

perceptivel, que identifica e distingue produtos e servicos, bem como certifica a
conformidade dos mesmos com determinadas normas ou especificacdes técnicas.
A marca registrada garante ao seu proprietdrio o direito de uso exclusivo no
territério nacional em seu ramo de atividade econdmica. Ao mesmo tempo, sua
percepgao pelo consumidor pode resultar em agregacdo de valor aos produtos ou
servigos”® (grifo nosso).

Igualmente, a Lei n.° 9.279/1996, que dispde sobre direitos e
obrigag0es relativos a propriedade industrial, estabelece em seu art. 123, inciso I,
que se considera marca de produto aquela usada para distinguir produto idéntico,

semelhante ou afim, de origem diversa.

Desse modo, nao é possivel tomar o0 uso da marca, por em si so,
como publicidade, uma vez que essa Ultima é tida como acdes comerciais ou

propagandas voltadas a divulgagdo e a popularizagio daquela.

Ademais, o uso da marca, como bem define a Lei n.© 9.279/1996,
se presta a distinguir um produto de outro assemelhado, mas de origem ou
fabricante diverso. Por essa razéo, ndo seria possivel que a RDC n© 213/2018 da
ANVISA, a despeito de vedar o uso de qualquer dispositivo ou recurso visual e
gréfico em mostruarios (art. 5°, §4°), pretendesse incluir, nas entrelinhas, a

exposigdo da propria marca registrada em tais vedacBes.

! http://www.inpi.gov.br/servicos/perguntas-frequentes-paginas-internas/perguntas-frequentes-marca#matca
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Vale salientar que o direito de uso da marca é, inclusive, garantido
pela Constituigdo Federal, no rol dos direitos e garantias fundamentais, em seu

art. 50, XXIX, a fim de assegurar o direito tecnoldgico e econémico do Pais.

Diante disso, assiste razdo a representada quando afirmar que o
uso da marca registrada na tabela de pregos tem relevancia, inclusive, para

informar o consumidor de cigarros, distinguindo seu produto e fazendo frente ao
mercado ilegal de tabacos.

Ante o exposto, considerando que o uso da marca registrada na
tabela de pregos n&o pode ser considerado propaganda ou publicidade, promovo
0 ARQUIVAMENTO destes autos, nos termos do disposto no art, 9°, caput, da Lei
n° 7.347/85; no art. 110, caput da Lei n® 734, de 26.11.1993 (LEI ORGANICA DO
MINISTERIO PUBLICO DO ESTADO DE SAO PAULO); e no art. 99, inciso I, do Ato
Normativo n® 484/06 - CPJ, de 05.10.2006 e os remeto, nos moldes da legislagao

pertinente, para a elevada apreciagdo desse Egrégio CONSELHO SUPERIOR DO
MINISTERIO PUBLICO.

Sdo Paulo, 16 de agosto de 2019,
AR S

Fernanda Tinoco/Ramos
Promotora de Justica Substituta 0000
(Designada a 22 Promotoria de Justica
do Consumidor da Capital)
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